
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Marketing 

= Ganzheitliche marktorientierte Unternehmensführung 

Marketing-Ziele 

= gewünschter Sollzustand 

Marketing-Strategien 

= langfristiger Plan 

Marktforschung 

= Situationsanalyse 

Wo  
stehen 

wir? 

Wo 
wollen 

wir hin? 

Welche 
Richtung 
wollen wir 
einschla-

gen? 

Spezifisch 

Messbar 

Ansprechend 

Realistisch 

Terminiert 

Marketing-Controlling 
= Daten sammeln, auswerten, 
Entscheidungen vorbereiten 

Waren 
wir  

erfolg-
reich? 

Wachstumsstrategie Segmentierungs- 
strategie 

Positionierungsstrategie 

„Umsatz mit neu eingeführ-

tem Produkt im kommenden 

Halbjahr um 8 % steigern“ 

Marketing-Mix 

= konkrete Maßnahmen 

6. Portfolio-Analyse 

1. Nachfrage- 
orientierung 2. Kosten- 

orientierung 3. Konkurrenz- 
orientierung 

4. E-Commerce 

1. Absatzwerbung 

2. Public Relations 

3. Sales Promotion 

Werbung für das  
Produkt 

Werbung für das  
Unternehmen 

Maßnahmen am 
Point of sale 

AIDA 

Preisuntergrenzen 

Werbeaufwandsatz 

AbsatzProduktionBeschaffung

Welche 
Maßnah-
men sind 

dafür sinn-
voll? 
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